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In vino.. . innovas

Audace . Zoom
surcinq
entreprisesquimettent
leursavoir-faire
auserviceduvin.

PARPASCALMATER

Vinorecr
démythifie le vin
Marreduboncopainquiprétend
s'

y

connaître et tombe
systématiquement à côtéde la plaque?
Pourchoisirunvin

,

mieuxvaut
s'

enremettre à Max . Avecson
1 ,95mètre

,

ses7okilos et saculture
encyclopédique ,

Maxest la

solution idéalepour lesnéophytes si

souventdésemparésdevantles
rayonsvinsde la grande
distribution . Cetexpert n'

a pourtantrien
d

' unsommelierenchair et enos
:

Maxestuneborneinteractivemise
aupointparVinoreco .

« Notre

objecgestdepermettreawcclientsde
trouverlesconseils d

' uncavistedansles

hypermarchés et lessupermarchés »

,

expliqueYannMondon
,

PDGde
cetteentreprise . Si 65%%desvins
sontaujourd

' huiachetésdans la

grandedistribution
,

trèspeude
grandessurfacesemploientun
sommelier à tempspleinafinde
conseillerleurclientèle.. . « Or le

rayonvinest à lafois le pluscomplexe
et le pluscomplexantde la grande
distribution »

, souligneStéphane
Hareng ,

directeuropérationnel
deVinoreco.

Avecsonécrantactile
,

Max
offreauxclients la possibilitéde
choisirleurvinsur le lieu d

' achat
,

enfonctionduplatqu' ils s'

apprêtent à cuisiner. « Lepremiercritère
d

' achatduvin
,

c' est l

' accord
metsvin »

, préciseYannMondon . Sur
l

' écran
,

le consommateurchoisit
doncparmiunesériede21 o recet

tescellequ' il envisage depréparer.
Il peutensuiteaffinersa
recherche enprécisant le typedevin
qu' il préfere et le budgetdont il

dispose . Maxluiproposeenfin
troisvinsdifférents et lui
indique commentlesrepérerdans le

Conseiller2.0 . Le
cavisteestremplacé

parMax le sommelier
,

unebornequivous

guidesur
le choix

duvin.

rayon . Ungaindetempsprécieux ,

quandonsaitqu'enmoyenneun
hypermarchédisposede800

références...Aprèsavoirimplantéune
premièreborne
dansunhypermarchélyonnaisenjuillet20Io

,

Vino- L

;

"

recopoursuitdésormais a » ?.
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?? sondéveloppement . Une
quarantainedegrandessurfaces
sontaujourd

' huiéquipéesdecette
borneinteractive . « Et 2013 s'

annoncesous lesmeilleursauspices »

,

seféliciteStéphaneHareng.

Vitirover
,

lesrobotsécolos
C' estunrobotuniqueaumonde.
Elaborépar la sociétéVitirover

,

il a

pourvocationdecouperavec
précision la végétationsauvageentre
lesrangsdevigne .

« Il a étémisau
pointparXavier-DavidBeaulieu

,

à la

foisingénieur et propriétairede
ChâteauCoutet

,

à Saint-Emilion
,

explique
ArnauddeLaFouchardière

,

directeurgénéraldeVitirover . Il

s' étaitrenducomptequelestracteurs
étaientdeplusenpluslourds et

rapides
,

tandisque le pieddevignerestait

toujoursaussipetitetfragile . »Equipé
d

' uncapteurGPSquiluipermet
detravaillerenautonomieausein
d

' uneparcelle ,

cerobot-tondeur de
ii kilosestdesurcroîtdoublement

écologique : nonseulement il

permetderemplacerlesdésherbants

chimiques ,

mais il estalimenté
parunpanneauphotovoltaïque.
Actuellement enphase d

'

industrialisation
,

il commencera à être
livréchezlesclientsenmars2013 ,

auprixde
5

000euros .
«

Et nous
avonsdéjàplusieurscentaines de
commandes »

,

seréjouitArnauddeLa
Fouchardière.

MaisVitirover n' entendpas s'

arrêteren si bonchemin : l

'

entreprise
a déjàélaboréundeuxièmerobot
destinéà

la viticulture . « Munide

capteursoptiques,

il seracapable d

'

effectuerdesrelevésdans la vignepour

prévoirquantitativement la récolte
,

évaluer la maturitéde la vigne,

diagnostiquerprécocement lesmaladies
,

etc .
»

,

assureArnauddeLa
Fouchardière . Unvéritableoutil d

' aide à

la décisionpourlesviticulteurs.
Quantaurobotdetroisième
génération

,

il
estaujourd

' huien
gestation

;

il devraitpermettederéaliser
desmicro-pulvérisations de
traitements piedparpied ,

limitantainsi
le recoursauxgrandsarrosages
phytosanitaires . Pour l

' ensemble
de la gammederobotsVitirover

,

le marchépotentielestimmense
:

il

y

a 86o000hectaresdevignesen
France et plusde

7

millionsdans
le monde.

KasualBusiness
,

L

' applivinothèque
Commentensavoirdavantagesur
unebouteilledénichéeaufond

d

' uneobscuretaverne???

Connecté .
L

'

applicationKasualpermetde
toutsavoirsur la bouteilleque l

'

onboit.

Révolutionnaire . Le
robotVitiroverpasse
entre lespiedsde
vigne et coupe les
mauvaises herbes

,

le tout
demanièreécolo.

Lebordeaux
enchiffres
6oAOCsurplusde
lm000hectares.

8
000exploitations

viticoles.
5 ,5

millions d

'

hectolitres récoltésen
2011.
i bouteillede
bordeauxconsommée
dans le monde
toutes les24secondes.

Sources
:
CIVB /

Douanesma r.

Inno'vin
,

uncluster

pour le vin
« Filièretraditionnelle

,

le

vinestaussiunefilière
technologique danslaquelleon
innoveénormément! » Gilles
Brianceau

( photo)

enest
persuadé : la viticulture
estaujourd

' huidevenue
uneactivitédehautepré
cision . Entantque
directeur d

' Inno'vin
,

cecluster
néen2010de la volonté
desacteursaquitainsde
la filièredesemobiliser

autourde la recherche
développement ,

Gilles
Brianceau animeunréseau
d

'

entreprisesviti-vinicoles.
« Nousaccompagnonsaussi
lesentreprises dans le

montage
deprojets d

' innovation »

,

précise-t-il . Inno'vin
contribueeneffet à susciter la

naissancedeprojets
collaboratifsentredes
entreprisesdusecteur et des
laboratoiresderecherche .

C' est

parexemple le casdu
projet

Vitidrone
, quiassocie

depuisquelquessemaines
desentreprises ,

des
chercheurs et deuxchâteauxdu
Bordelais .

«
L

'

objectifest d

'

utiliserundronepourapporter
auvigneronunservicede
télédétectionquiluidonnerades

informationssur la vigueur
desavigne »

, expliqueGilles
Brianceau . Lavigneest
définitivemententréedans le

XXIesiècle ?
P . M.

DR

/

FRANÇOIS

LAVIGNE

/

RÉA
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KasualBusiness a trouvé
la solutionenmettantaupoint
uneapplicationpoursmartphone.
Après l

' avoirtéléchargée
gratuitement

,

le consommateurprend
l

'

étiquetteenphoto et obtient
instantanémentdesinformations
sur le nectarqu' il estentrainde
dégusterouqu' il

s' apprête à

acheter : sonproducteur ,

lescépages
utilisés

,

l

' histoiredudomaine
,

les
meilleursaccordsmets-vins

,

etc.
Grâce à cettetechnologie
innovante

,

KasualBusiness a remporté
en2010unappel d

' offres
européenlancépar le Conseil
interprofessionnelduvindeBordeaux
pourdonnernaissance à l

'

applicationbaptiséeSmartBordeaux.
«

L

'

applicationproposeaujourd
' hui

17000fiches-vins renseignéespar
lesvigneronseux-mêmes et

disponibles en13langues, souligne
fièrementDavidDucourneau

,

l

' undes
cofondateursde l

'

entreprise . Elle
comptedésormais82paysde
téléchargement et 400000utilisateurs
dans le monde

,

dont40%%enAsie et

30%%enFrance. »

Pour l

' heure
,

seulslesvinsde
Bordeauxsontconcernés . Mais
KasualBusiness a déjàbien
d

' autresprojets .

« Notreambition
estdedevenir le Shazammondialdu
vin! s' enthousiasmeEmmanuel

VIP. Leréalisateur

SpikeLeeavecune
bouteillede
champagnepersonnaliséepar
mabouteille.fr.

Etcheparre ,

autrecofondateurde
l

'

entreprise ,

faisantainsiallusion
à la célèbreapplicationde
reconnaissancemusicale . Nousvoulons
créerunoutiluniversel d

' aide à la

consommationdevin .
» Après

Bordeaux
,

KasualBusiness a eneffet
lancéunedémarchede
prospectioncommercialeauprèsde l

'

ensembledesinterprofessions
françaisesafindeleurprésenterRazad

,

la déclinaisonmondialedeSmart
Bordeaux .

« Notreobjectif à trois
ansestdecouvrir7o%%des

interprofessions
dans le monde »

, complète
DavidDucourneau.

Mabouteille.fr
personnalise lesbouteilles
Terminés

,

lescadeaux
impersonnels . Lancédébut2012parHubert

et EdouardBournac
,

propriétairesviticoles et négociants ,

le site
d

' e-commercemabouteille.fr
proposedepersonnaliser lesétiquet- ?

tes . Leclientcommencepar
choisirsabouteilledans la gammede
89référencesproposéespar le

site :

« Nouscommercialisonsnos

N° et date de parution : 2099 - 05/12/2012
Diffusion : 429453
Périodicité : Hebdomadaire
LePoint_2099_14_1.pdf
Site Web : http://www.lepoint.fr

Page : 258
Taille : 95 %
1385 cm2

Copyright (Le Point) Reproduction interdite sans autorisation
3 / 4

http://www.lepoint.fr


propresvins et ceuxdeproducteurs
amis

, expliqueEdouardBournac.
Maisaussidesspiritueux,

des
bières et mêmedeseauxminérales . »

Placeensuite à la

personnalisation de l

'

étiquette : l

' internaute
peutinsérerdeuxlignesdetexte
ainsiqu'uneillustrationdeson
choix

,

lesmentionsobligatoires
étantbienentenduineffaçables.
Chacunpeutdonnerlibrecours
à sonimagination , pourcélébrer
unanniversaire

,

unmariageou
toutautreévénement .

Récemment
,

uninternaute a fait
imprimersursonétiquette.. . l

'

échographie
desonenfant à naître ! Mais

le siteestégalementsollicitépar
desenseignesrenommées . Voilà
quelquessemaines

,

l

'

entreprise a

étéconduiteàtravaillerpourSony
Music : « Nousavonsélaboréles

étiquettesdesbouteillesdechampagne
pour la soiréedonnée lorsde la

rééditionde l

' album " Bad "

,

deMichael

Jackson ,

et de la sortiedu
documentaireque le réalisateurSpikeLee a

consacréauchanteur »

, indique
EdouardBournac.

Echantillons.

WITreconditionne

desgrandscrus
dansdesfiolespour

le plusgrandplaisir
desamateurs.

metlesgrands
crusentube
VoilàcinqansqueWine in Tube

(

WIT
)

commercialisedesgrands
crusdansdestubesdeverrede

Io centilitres
, sérigraphiés et

sertis d

' unecapsuleàvis . « Nousavons
misaupointunetechnologiequenous
sommeslesseulsaumonde à détenir et

quinouspermetdereconditionner les
vinsdansnosflaconssanslesaltérer »

,

explique l

'

oenologue et ingénieur
LaurentDeCrasto

,

fondateurde

W1T. Lesvins
peuventainsiêtre
conservésdeux
outroisans

,

en
conservant l

'

intégralitédeleurs
propriétés

organoleptiques . Un
sacrilège

? Pasdutout.
Al

'

origine,leprocédé
avaitpourbutde

permettreauxvignerons d

'

envoyer
leurséchantillonsenChineouaux
Etats-Unis . Et W1T a d

' embléesu
convaincrequatrechâteaux

prestigieux " Beychevelle ,

Kirwan
,

Guiraud et Latour-Martillac "

,

ce
qui a renforcésacrédibilitéauprès
desautresdomaines . Maisaussi
sanotoriété . Face à l

'

engouement
suscité

,

WIT a ouvertenMoroson
conceptauxparticuliers ,

aux
restaurantshautdegamme et aux
cavistes .

« Lesamateurspeuventainsi
accéderauxcrusclassés à moindre
coût »

, souligneLaurentDeCrasto.

Aujourd
' hui

,

WITemploie i5

salariés et écouleplusde 1

,5

million
deflaconschaqueannée
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